КЛАССИФИКАЦИЯ ПУБЛИЧНЫХ ВЫСТУПЛЕНИЙ

[image: ]У любой научной классификации есть основание. Обычно в качестве основания деления в классификации выбирают признаки, существенные для данных объектов. А что является существенным для вашего публичного выступления? Конечно, во-первых, это наличие/отсутствие в нем важной, новой информации. Например, в лекции преподавателя много важной информации, а в анекдотах, которые мы «травим» с друзьями, она практически отсутствует, главное – посмеяться. Итак, каждый жанр публичных речей имеет свою степень информативности.

Вторым важным моментом выступлений является их эмоциональность в форме подачи материала.
[image: ]
Для наглядности изобразим это на системе координат, где X – это насыщенность публичной речи информацией, информативность, а Y – это насыщенность речи эмоциями.

ИНФОРМАЦИОННАЯ РЕЧЬ
Цель информационной речи – сообщить некоторую информацию, передать какие-либо данные, сведения.
Жанры информационных выступлений: научный доклад, сообщение, лекция перед студентами, монолог преподавателя при объяснении, рассказ о каком-либо случае или описание некоторого явления, ответ студента на занятии, защитное слово. Инструкция, объявление о предстоящем событии тоже относятся к информационным выступлениям.

ЭТИКЕТНАЯ РЕЧЬ
В науке такую речь называют протокольно-этикетной или ритуальной. Цель этикетной речи – соблюсти традиции общения в той или иной официальной ситуации, выполнить соответствующие требования этикета, ритуала.
Наиболее распространенные жанры этикетных выступлений таковы: речь при встрече официальных гостей, официальное поздравление юбиляра, приветственная речь на открытии какого-либо мероприятия, учреждения, представление собравшимся какого-либо лица с краткой его характеристикой; похвальная речь в адрес кого-либо или чего-либо (человека, организации, какого-либо явления, похвала в адрес науки, искусства, общего дела и т.д.), официальный тост на банкете или юбилее в честь какого- нибудь лица или события; вступительное слово при открытии какого-либо мероприятия (встречи, собрания, конференции, съезда, торжественной линейки в начале учебного года); приветственное слово в адрес какого-либо собрания, съезда или другого мероприятия, произносимое от имени родственной организации или учреждения; приветственное слово старшего, руководителя в адрес младших, подчиненных в связи с каким-либо событием в их жизни (началом учебы в школе, поступлением в вуз и др.); заключительное слово при подведении итогов, закрытии какого-либо мероприятия (конференции, собрания, торжественного заседания).
РАЗВЛЕКАТЕЛЬНАЯ РЕЧЬ
Цель – улучшить настроение слушателей.
Она содержит шутки, анекдоты и т. п. Такие речи произносят в дружеской компании или на увеселительных мероприятиях.
Жанры развлекательной речи: неофициальные тосты, речи на банкетах, рассказы об интересных происшествиях, смешных случаях из жизни и др.
УБЕЖДАЮЩАЯ РЕЧЬ
Цель такой речи – убедить аудиторию в правильности занимаемой оратором позиции, сформировать, укрепить или изменить мнение слушателей по этому вопросу.
Убеждающая речь может содержать прямой призыв к совершению действия самими слушателями. Вас регулярно призывают купить шоколадку «Марс», играть в спортлото, поддержать новое начинание администрации, проголосовать именно за этого кандидата, вкладывать деньги в определенный банк. Такая речь обязательно предполагает совершение конкретного физического действия. И нужно понимать, что подвигнуть человека на совершение определенных действий при помощи речи гораздо труднее, чем просто внушить ему новые взгляды.
Если вы кого-то в чем-то убеждаете, то обязательно предполагаете наличие некоторого сопротивления вашей позиции – в противном случае ваш запал пройдет впустую. Типичным образчиком такой беспроблемной речи является речь на митинге в школе в защиту мира. Кто из слушателей этих речей не хочет мира и не согласен с выступающим? Никто. Так в чем же мы убеждаем друг друга? Только в своей приверженности официально признанной в нашем государстве идее. Поэтому нет и не может быть в таком выступлении стратегии, это просто парадная, ритуальная речь.
Жанры убеждающих речей: выступления в научных и политических дискуссиях, предвыборные, агитационные, рекламные выступления.
[bookmark: _GoBack]ДОКЛАД И СООБЩЕНИЕ

Доклад – это научный труд, построенный в лекционной форме, представляет собой развернутое публичное выступление, касающееся углубленного изложения определенного вопроса или темы. Иногда доклад приобретает форму исключительно письменного сообщения, когда имеет статус официального отчета для изложения начальству положения дел или принятых решений.
[image: ]Доклад, краткий обзор дипломной работы, который пишется студентом заранее для защиты перед комиссией – это защитное слово. Оно рассчитано, как правило, на 10-
15 минут и не должно превышать установленного регламента.
Этапы	работы	над составлением доклада точно такие же, как при составлении любого публичного выступления.
Традиционно текст научного доклада состоит из следующих пунктов.
1) Во вступительной части доклада указывается тема, сообщаются основная цель и поставленные задачи, определяется актуальность вопроса, цитируются высказывания научных деятелей. Дается краткое обозрение используемых источников, с помощью которых была раскрыта тема.
2) Далее идёт основная часть доклада. Изложение материала основной части должно проходить связно и последовательно, с приведением доказательств, обоснованием решений. Все фактические данные, расчеты и умозаключения сопровождаются подтверждением данных на чертежах, диаграммах, таблицах. По окончании каждого пункта подводят краткий итог работы.
3) По окончании доклада подытоживается вся тема, делается итоговый вывод, на основании промежуточных результатов.	Подчеркивается	значимость проанализированной проблемы. Даются практические решения, планирование развития в будущем, пути решения проблем. Акцентируется внимание на потенциальных недостатках, и, по возможности, указываются пути их исключения.
Сообщение – это устный монолог примерно на 5–10 минут, содержащий научную информацию. От доклада сообщение отличается меньшим объёмом информации.
Готовый текст научного доклада или сообщения нужно адаптировать к тому, что аудитория будет воспринимать его на слух.


Убеждающая речь может содержать прямой призыв к совершению действия самими слушателями. Вас регулярно призывают купить шоколадку «Марс», играть в спортлото, поддержать новое начинание администрации, проголосовать именно за этого кандидата, вкладывать деньги в определенный банк. Такая речь обязательно предполагает совершение конкретного физического действия. И нужно понимать, что подвигнуть человека на совершение определенных действий при помощи речи гораздо труднее, чем просто внушить ему новые взгляды.
Если вы кого-то в чем-то убеждаете, то обязательно предполагаете наличие некоторого сопротивления вашей позиции – в противном случае ваш запал пройдет впустую. Типичным образчиком такой беспроблемной речи является речь на митинге в школе в защиту мира. Кто из слушателей этих речей не хочет мира и не согласен с выступающим? Никто. Так в чем же мы убеждаем друг друга? Только в своей приверженности официально признанной в нашем государстве идее. Поэтому нет и не может быть в таком выступлении стратегии, это просто парадная, ритуальная речь.
Жанры убеждающих речей: выступления в научных и политических дискуссиях, предвыборные, агитационные, рекламные выступления.


Наиболее распространенные жанры этикетных выступлений таковы: речь при встрече официальных гостей, официальное поздравление юбиляра, приветственная речь на открытии какого-либо мероприятия, учреждения, представление собравшимся какого-либо лица с краткой его характеристикой; похвальная речь в адрес кого-либо или чего-либо (человека, организации, какого-либо явления, похвала в адрес науки, искусства, общего дела и т.д.), официальный тост на банкете или юбилее в честь какого- нибудь лица или события; вступительное слово при открытии какого-либо мероприятия (встречи, собрания, конференции, съезда, торжественной линейки в начале учебного года); приветственное слово в адрес какого-либо собрания, съезда или другого мероприятия, произносимое от имени родственной организации или учреждения; приветственное слово старшего, руководителя в адрес младших, подчиненных в связи с каким-либо событием в их жизни (началом учебы в школе, поступлением в вуз и др.); заключительное слово при подведении итогов, закрытии какого-либо мероприятия (конференции, собрания, торжественного заседания).

РАЗВЛЕКАТЕЛЬНАЯ РЕЧЬ
Цель – улучшить настроение слушателей.
Она содержит шутки, анекдоты и т. п. Такие речи произносят в дружеской компании или на увеселительных мероприятиях.
Жанры развлекательной речи: неофициальные тосты, речи на банкетах, рассказы об интересных происшествиях, смешных случаях из жизни и др.

УБЕЖДАЮЩАЯ РЕЧЬ
Цель такой речи – убедить аудиторию в правильности занимаемой оратором позиции, сформировать, укрепить или изменить мнение слушателей по этому вопросу.

Убеждающая речь может содержать прямой призыв к совершению действия самими слушателями. Вас регулярно призывают купить шоколадку «Марс», играть в спортлото, поддержать новое начинание администрации, проголосовать именно за этого кандидата, вкладывать деньги в определенный банк. Такая речь обязательно предполагает совершение конкретного физического действия. И нужно понимать, что подвигнуть человека на совершение определенных действий при помощи речи гораздо труднее, чем просто внушить ему новые взгляды.
Если вы кого-то в чем-то убеждаете, то обязательно предполагаете наличие некоторого сопротивления вашей позиции – в противном случае ваш запал пройдет впустую. Типичным образчиком такой беспроблемной речи является речь на митинге в школе в защиту мира. Кто из слушателей этих речей не хочет мира и не согласен с выступающим? Никто. Так в чем же мы убеждаем друг друга? Только в своей приверженности официально признанной в нашем государстве идее. Поэтому нет и не может быть в таком выступлении стратегии, это просто парадная, ритуальная речь.
Жанры убеждающих речей: выступления в научных и политических дискуссиях, предвыборные, агитационные, рекламные выступления.
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